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Tetra Pak/C° & C°

Klant: Tetra Pak. Ludwig Meersman,
- | Elisabeth Mox.
 Strategie: Mare Soumillion, Dirk Lorre,
| Concept: Michel Collart (copv 1), it
niél Van Viasselaer (a.d).
Copy nl.: Wim Demvilenaere.
| Media: magazines.
| Tetra Pak biedt verpaklingen en —sysie-
I men aan voor vioeibaar voedsel, met
y | melk-, sovadrink- en (ruitsaplabrikanten
als voornaamste klant. Het merk is een
| | referentie in zijn universun.
-+ Het bouwt dan ook al sinds meer dan 10
jaar aan een sterk merk, niet alleen op de
B-to-B markt, maar ook naar de eindcon-
| sument toe. Blijkhaar met goed gevolg,
- | want de verpalking, die niel cens een al-
v | gewerkl product is maar slechts een on
| | derdeel van de propositie naar de consu-
|| menten toe, kan hogen op een spontanc
| merkbekendheid van 43% en cen gehol-
.| pen merkbekendheid van 90%. Ook o
| merkidentiteil is zeer sterk. zowel op i
strumenteel als op expressiel niveau
- | (Censydiam, februari 2002). Vroegere te-
|| levisie-, radio- en printcampagnes zijn daar
[ | niet vreemd aan.
t | Maar Mox en Meersman blijven actiel en
| zetten een nieuwe stap in de merkstrale-
gie, Uit marktonderzoek weet men dat de
| | consument van een goede verpakling vier
- | belangrijke zaken verwacht: bewaren eu
beschermen van de inhoud, ecologisch
verantwoord zijn, ‘convenience’ en ‘value
for money’ bieden. De ‘multi selling propo-
sition’ die de Tetra Pak verpakkingen vor
men, combineert deze vier elementen o
: | oplimale wijze. In de campagne — waar-
voor de klant zijn eigen ad hoc bureau hi-
« | een sprokkelde rond Sounllion die al by
DDB op het merk werkie - gaat het merk
C:een engagement aan mel de consument:
dat Tetra Pack er alles aan doet en zal blij-
ven doen om de hoogwaardige nutritieve
1 producten die het verpakt in de beste on-
standigheden tot bij de consument te
| brengen. Geen loze belolle in tijden waar
| in het gezondheidshewustzin inzake voe-
ding wijd verspreid is en voedselerisissen
het vertrouwen van de consument op de
proef stellen. Dil engagement 15 al even
belangrijk voor de B-to-B klanten. LEen
1 sterk Tetra Pak Tevert toegevoegde war-
I de aan kwalitatieve producten en helpt
} hen specifieke merkbeloften naar de con-
s sument loe waar Le maken.

! De z/w ads met headlines als: On ne pro-
Clegera jamais assez le caleium de Valen-
-1 tine” ‘en ‘De vitamines van Danicl en Del
| phine worden nooil genoey heschernul
"onen sterke mensen in vitale situatics.




